


	
  
	
  
	
  

Technik	
  fühlt	
  sich	
  in	
  Fachmedien	
  am	
  
wohlsten...	
  



	
  
	
  
	
  

...ABER	
  
	
  

über	
  Fachmedien	
  erreicht	
  man	
  nur	
  eine	
  
eingeschränkte	
  Öffentlichkeit	
  

	
  

	
  



Wie	
  erreicht	
  man,	
  dass	
  auch	
  
Publikumsmedien	
  darüber	
  

schreiben?	
  

	
  

	
  

AusgangssituaDon	
  
	
  



	
  
	
  
	
  
	
  

Wie	
  kann	
  man	
  die	
  technische	
  Welt	
  mit	
  der	
  
Welt	
  der	
  Kronen	
  Zeitung	
  Leser	
  verbinden?	
  

PR-­‐Aufgabe:	
  
	
  



Projekt	
  Blitzmessung	
  
	
  

	
  

Zielsetzung:	
  
•  Das	
  Unternehmen	
  Phoenix	
  Contact	
  in	
  Österreich	
  

einer	
  breiten	
  Öffentlichkeit	
  bekanntmachen	
  

•  Foto	
  des	
  GeschäRsführers	
  in	
  Publikumsmedien	
  

•  Brücke	
  zwischen	
  Technik	
  und	
  Alltagswelt	
  



Idee	
  
	
  

	
  

Ein	
  technisches	
  Instrument	
  auf	
  Wiens	
  Wahrzeichen	
  
installieren	
  

	
  



Mitwirkende	
  
	
  

	
  

•  GeschäRsführer,	
  Management	
  und	
  Pressesprecher	
  von	
  
Phoenix	
  Contact	
  

•  BlitzforschungsinsDtut	
  ALDIS	
  
•  Dompfarrer	
  und	
  Dombaumeister	
  St.	
  Stephan	
  
•  Fotos:	
  Verein	
  „Unser	
  Stephansdom“,	
  Sonja	
  Felbermair,	
  

Fotoarchiv	
  Phoenix	
  Contact,	
  APA	
  	
  

	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

a)  Bauer	
  PR	
  stellt	
  Kontakt	
  zwischen	
  Phoenix	
  Contact	
  
und	
  Dombaumeister	
  sowie	
  Dompfarrer	
  her.	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
à	
  Idee	
  gefällt	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

b)  Gemeinsame	
  Erarbeitung	
  der	
  Inhalte	
  mit	
  Phoenix	
  
Contact,	
  BlitzforschungsinsDtut	
  ALDIS,	
  Bauer	
  PR	
  
sowie	
  Dompfarrer	
  und	
  Dombaumeister	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

c)  www.blitz-­‐schnell-­‐erfasst.at	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
Website	
  mit	
  aktuellen	
  Blitzeinschlägen	
  in	
  den	
  
Stephansturm.	
  Zugriff	
  für	
  jedermann	
  und	
  überall.	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

d)  Pressegrafik	
  „Blitze	
  in	
  
Österreich“	
  mit	
  Zahlen,	
  
Daten,	
  Fakten	
  zu	
  Österreichs	
  
BlitzstaDsDk.	
  	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

e)  Presseunterlage	
  „Werden	
  Blitze	
  beherrschbar?“	
  
Inhalte:	
  
•  Fakten	
  zum	
  Blitzmesssystem	
  auf	
  dem	
  Wiener	
  

Stephansturm	
  
•  BlitzstaDsDk	
  Österreich	
  
•  Blitzschutz	
  Mi]elalter	
  vs.	
  Blitzschutz	
  heute	
  
•  Geschichte	
  des	
  Blitzschutzes	
  am	
  Stephansturm	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

f)  Ausreichend	
  Fotomaterial	
  für	
  Journalisten!	
  



Strategie	
  
	
  

	
  

g)  Pressekonferenz	
  im	
  Wiener	
  Stephansturm	
  



	
  
	
  

Blitzmessung	
  am	
  Stephansdom	
  
Umsetzung	
  

	
  



Umsetzung	
  
	
  

	
  

•  Vorbereitungszeit:	
  Jänner	
  bis	
  September	
  

•  Einladung	
  der	
  Journalisten:	
  2	
  Wochen	
  

vorher	
  

•  Presseevent:	
  2.	
  September,	
  9	
  Uhr	
  beim	
  

Aufgang	
  zum	
  Stephansturm	
  (AufsDeg	
  Dauer:	
  

8	
  Minuten)	
  



Ablauf	
  
	
  

	
  

•  Pressegespräch:	
  	
  

Dompfarrer	
  Toni	
  Faber	
  

Dombaumeister	
  Dipl.	
  Ing.	
  Wolfgang	
  Zehetner	
  

Dipl.	
  Ing.	
  Dr.	
  Gerhard	
  Diendorfer	
  (ALDIS)	
  

Ing.	
  Mag.	
  Thomas	
  Lutzky,	
  MBA	
  (Phoenix	
  

Contact)	
  	
  

	
  



Ablauf	
  
	
  

	
  

•  Inhalte:	
  	
  

-  Geschichte	
  des	
  Blitzschutzes	
  am	
  Stephansturm	
  

-  Daten	
  und	
  Fakten	
  zum	
  Blitzmesssystem	
  	
  

-  Blitzforschung	
  in	
  Österreich	
  

•  BesichDgung	
  des	
  neuen	
  Blitzmess-­‐Systems	
  im	
  

nicht	
  für	
  die	
  Öffentlichkeit	
  zugänglichen	
  Raum	
  

über	
  der	
  Türmerstube	
  (auf	
  über	
  70	
  Meter	
  

Höhe).	
  



Ergebnis	
  
	
  

	
  

•  Erster	
  Teaser-­‐Bericht	
  in	
  der	
  Kronen	
  Zeitung	
  vor	
  dem	
  Event	
  

•  Berichtersta]ung	
  am	
  Tag	
  danach	
  in	
  allen	
  großen	
  Tageszeitungen	
  

sowie	
  Fernsehen	
  und	
  Online-­‐Medien	
  Österreichs	
  

•  Fotos	
  des	
  Phoenix	
  Contact	
  GeschäRsführers	
  in	
  mehreren	
  

Medien	
  	
  

	
  



Medienecho	
  –	
  TV 	
   	
  	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  –	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Danke	
  für	
  Ihre	
  Aufmerksamkeit!	
  


