


Krisenthema	
  Stadtverkehr	
  
	
  



Ausgangssitua3on	
  

	
   Trotz	
  Parkplatznot	
  werden	
  Garagenprojekte	
  immer	
  
wieder	
  von	
  Bürgerini3a3ven	
  beeinsprucht.	
  	
  

	
  



	
  	
  



	
  	
  



	
  	
  



	
  	
  



	
  	
  



	
  	
  



	
  	
  



Ziel	
  

	
  	
  

1.   Garagenprojekte	
  ohne	
  Widerstand	
  durchsetzen	
  	
  

2.   Haltung	
  der	
  Bürger	
  verändern	
  



Bürgerbeteiligung	
  staH	
  Bürgerprotest	
  

	
  	
  



Projekt	
  

	
  Tiefgarage	
  12.	
  Februar	
  Platz	
  im	
  Karl	
  Marx	
  Hof,	
  Wien	
  



Strategie	
  
Volle	
  Informa3on	
  der	
  Bürger	
  

Kein	
  Raum	
  für	
  Gerüchte	
  

Ausreichende,	
  aber	
  nicht	
  ausufernde	
  Diskussion	
  	
  

Seriosität,	
  Fakten	
  und	
  Glaubwürdigkeit	
  

Nicht	
  ortsansässige	
  Gegner	
  ausgrenzen	
  



Umsetzung	
  
B)	
  Informa3onsveranstaltung	
  im	
  Volksheim	
  
	
  



Umsetzung	
  

75	
  Minuten	
  voller	
  Spannung	
  



Umsetzung	
  



Umsetzung	
  



Umsetzung	
  

Ausklang:	
  Smalltalk	
  und	
  Vorreservierung	
  von	
  
Garagenplätzen	
  

	
  



Umsetzung	
  



Umsetzung	
  



Medienstrategie	
  

Am	
  Tag	
  nach	
  der	
  Veranstaltung	
  posi3ver	
  Bericht	
  in	
  der	
  

Kronenzeitung	
  



Medienstrategie	
  



Ergebnis	
  

•  Diskussion	
  bewirkte	
  S3mmungswandel	
  

•  Bezirksfremde	
  isolierten	
  sich	
  selbst	
  

•  Mehrheit	
  ließ	
  sich	
  überzeugen	
  

•  Noch	
  nie	
  so	
  frühe	
  Reservierungen	
  von	
  Dauerparkplätzen	
  

•  Auslastung	
  der	
  Garage	
  schon	
  vor	
  dem	
  Bau	
  sichergestellt	
  



Spatens3ch	
  



Spatens3ch	
  



Projekt	
  Rathausplatz	
  

Beispiel	
  2:	
  

PR-­‐Ak3on.	
  Wien	
  braucht	
  Tiefgaragen!	
  



Zielsetzung	
  

	
  
•  Anlass:	
  	
  

Renovierung	
  der	
  Rathausplatz-­‐Tiefgarage	
  Wien	
  
nach	
  45	
  Jahren	
  Betriebszeit	
  

	
  

	
  



Zielgruppen	
  

•  Alle	
  Bürger	
  Wiens	
  

•  Lokale	
  Meinungsbilder	
  

•  Chronik-­‐Journalisten	
  	
  
•  Wirtscha`streibende	
  

•  Autofahrer,	
  Fußgänger,	
  Radfahrer	
  
•  Bürgerini3a3ven	
  
	
  	
  
	
  

	
  



Strategie	
  
	
  
•  Die	
  „Tiefgarage	
  Rathausplatz“	
  machte	
  1969	
  aus	
  einem	
  

total	
  verparkten	
  Platz	
  den	
  beliebtesten	
  
Veranstaltungsort	
  Wiens	
  mit	
  vier	
  Millionen	
  Besuchern	
  
jährlich.	
  

Ak3onen:	
  
a.   Ausstellung	
  „100	
  Jahre	
  Rathausplatz“	
  
b.   Rathaus	
  Parkfest	
  
c.   Total	
  verparkter	
  Rathaus	
  Platz	
  
d.   Presse	
  und	
  Fototermin	
  

	
  
	
  

	
  

	
  



Strategie	
  

a.   Ausstellung	
  „100	
  Jahre	
  Rathausplatz“	
  im	
  Garagenzugang	
  

	
  

	
  



Strategie	
  

b.	
  „Rathaus-­‐Parkfest“:	
  	
  

Darstellung	
  der	
  Geschichte	
  des	
  Platzes	
  und	
  des	
  Baues	
  der	
  Tiefgarage	
  

Aufs3eg	
  des	
  Platzes	
  zu	
  Wiens	
  erster	
  Open-­‐Air-­‐Event-­‐Loca3on	
  	
  



Strategie	
  

c.	
  Inszenierung	
  eines	
  wie	
  in	
  den	
  sechziger	
  Jahren	
  „total	
  verparkten	
  
Rathausplatzes“	
  mit	
  140	
  Autos	
  aus	
  den	
  60er	
  und	
  70er	
  Jahren	
  	
  

	
  



Strategie	
  

d.	
  Presse-­‐	
  und	
  Fototermin	
  in	
  der	
  Galerie	
  des	
  Burgtheaters	
  	
  





Ergebnis	
  
•  Mitarbeiter	
  aller	
  umliegenden	
  Ins3tu3onen,	
  Entscheidungsträger	
  sowie	
  1,8	
  

Millionen	
  Bürger	
  und	
  Bürgerinnen	
  Wiens	
  wurden	
  zu	
  einem	
  Überdenken	
  
nega3ver	
  Haltungen	
  gegenüber	
  neuen	
  Tiefgaragenprojekten	
  bewegt	
  	
  	
  

•  Versachlichung	
  der	
  Diskussion	
  um	
  neue	
  Garagen	
  	
  

•  Zur	
  Veranstaltung	
  kamen	
  einige	
  tausend	
  Wiener	
  



Kosten/Nutzen	
  
Projektkosten	
  (geschätzt):	
  50.000	
  Euro	
  

Publika3onswert	
  (geschätzt):	
  500.000	
  Euro	
  

Tiefenwirkung	
  in	
  Stadtpoli3k	
  und	
  Öffentlichkeit	
  zum	
  Thema	
  Garagenbau	
  



Medienecho-­‐	
  TV	
  



Medienecho	
  -­‐	
  TV	
  



Medienecho	
  -­‐	
  TV	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Kronen Zeitung/Wien Morgen

Seite 24 / 17. April 2014 / Gesamtauflage: 928627 List

Luxus-Schlitten vor Häupls Tür

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Kronen Zeitung/W
ien M

orgen

Seite 24 / 18. April 2014 / G
esam

tauflage: 928627
List

Vom
 Parkplatz zur Freizeit-O

ase

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Heute/Heute Hauptausgabe

Seite 11 / 15. April 2014 / Gesamtauflage: 587137 List

Der Rathausplatz wird wieder zum Parkplatz

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Heute/Heute Hauptausgabe

Seite 10, 11 / 18. April 2014 / Gesamtauflage: 587137 List

140 Oldtimer am Rathausplatz (1/2)

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.

Heute/Heute Hauptausgabe

Seite 10, 11 / 18. April 2014 / Gesamtauflage: 587137 List

140 Oldtimer am Rathausplatz (2/2)

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Österreich/Wien

Seite 20 / 17. April 2014 / Gesamtauflage: 409810 List

Rathausplatz ist heute ein Oldtimer-Parkplatz

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Die Presse/Österreich Morgen

Seite 14 / 18. April 2014 / Gesamtauflage: 97091 List

Der Wiener Rathausplatz als Nobelparkplatz

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Wiener Zeitung/Wiener Zeitung

Seite 18 / 18. April 2014 / Gesamtauflage: 22000 List

Parken auf dem Rathausplatz

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Wiener Bezirksblatt/Alsergrund

Ausgabe 08/2014 / Seite 6 / 28. April 2014 / Gesamtauflage: 627920 List

Die Garage unterm Rathaus

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

medianet

Ausgabe 1796/2014 / Seite 30 / 18. April 2014 / Gesamtauflage: 32000 List

Rathausplatz

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

Salzburger Volkszeitung (SVZ)

Ausgabe 76/2014 / Seite 13 / 18. April 2014 / Gesamtauflage: 8500 List

Wiener Rathausplatz

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Print	
  

bz - Wiener Bezirkszeitung/Gesamt

Ausgabe 17/2014 / Seite 2 / 23. April 2014 / Gesamtauflage: 660810
Artikel gleichlautend erschienen in allen Ausgaben der bz - Wiener Bezirkszeitung, beispielshaft geclippt aus der Mutation: "01.Innere Stadt"

List

Bilder der Woche

Alle nötigen Lizenzgebühren sind vertraglich geregelt.



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  –	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Medienecho	
  -­‐	
  Online	
  



Danke	
  für	
  Ihre	
  Aufmerksamkeit!	
  


